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Exportar é para quem sabe: como levar produtos brasileiros ao mercado internacional com estratégia e resultado
O Brasil é uma potência exportadora com um portfólio invejável — açaí, café, soja, milho e muito mais. Mas transformar essa riqueza em negócio real no exterior exige muito mais do que ter um bom produto. Exige inteligência, método e parceiros certos.

O Brasil no mapa global das exportações
Quando o mundo quer proteína vegetal, chama o Brasil. Quando quer café de origem, chama o Brasil. Quando procura superalimentos naturais, o açaí brasileiro aparece nas prateleiras de Nova York, Amsterdã e Tóquio. Não é coincidência — é resultado de décadas de produção agrícola de alto nível e de uma biodiversidade sem igual.
O agronegócio brasileiro fechou 2025 com recordes históricos. Foram mais de 40 milhões de sacas de café exportadas, volumes crescentes de soja e milho escoados para Europa e Ásia, e o açaí consolidando sua presença como um dos superalimentos mais desejados do planeta. O potencial está dado.
A grande questão é: como transformar esse potencial em contratos reais, relações comerciais duradouras e crescimento sustentável para o seu negócio?

As principais dificuldades de quem quer exportar
A exportação não é um caminho simples. Empresas que tentam entrar no mercado internacional sem preparo enfrentam barreiras que vão muito além da distância geográfica. Conhecer esses obstáculos é o primeiro passo para superá-los.
Burocracia e documentação
Exportar exige registro no RADAR/SISCOMEX, Declaração Única de Exportação (DU-E), certificados de origem, faturas comerciais bilíngues, conhecimento de embarque (Bill of Lading), apólices de seguro e uma série de documentos que variam conforme o produto e o país de destino. Um erro em qualquer etapa pode significar a retenção da carga, multas ou a perda do negócio.
Regulamentações específicas de cada mercado
Cada país tem suas próprias exigências. Para exportar alimentos aos Estados Unidos, é obrigatório o registro no FDA, o cumprimento da FSMA e o envio de notificação prévia de embarque. Para a Europa, a legislação EUDR passou a exigir comprovação digital de que produtos como soja, café e milho não causaram desmatamento — com rastreabilidade geolocalizada de cada fazenda de origem. Quem não se adapta, simplesmente não entra.
Tarifas, câmbio e volatilidade de mercado
O cenário tarifário muda com frequência. Em 2025, os Estados Unidos implementaram tarifas adicionais de até 40% sobre produtos brasileiros, impactando diretamente a margem de exportadores. Paralelamente, a variação cambial entre real, dólar e euro exige um planejamento financeiro sofisticado para que a operação continue rentável.
Logística internacional e cadeia de frio
Produtos perecíveis como o açaí exigem containers refrigerados (reefer), monitoramento contínuo de temperatura e prazos logísticos milimétricos. Qualquer falha na cadeia de frio compromete o carregamento inteiro. Já commodities como soja e milho demandam planejamento de embarque alinhado às janelas de safra e disponibilidade de navios.
Prospecção e acesso a compradores no exterior
Encontrar compradores confiáveis no exterior é um dos maiores desafios para quem está iniciando. Feiras internacionais, plataformas B2B, distribuidores locais e representantes comerciais fazem parte de um ecossistema complexo que requer tempo, rede de contatos e conhecimento de cada mercado.

Por que, mesmo assim, exportar vale a pena
Apesar das dificuldades, os benefícios de entrar no mercado internacional são transformadores para qualquer empresa. Não se trata apenas de vender mais — trata-se de construir um negócio mais sólido, resiliente e com maior valor percebido.
1. Aumento expressivo de faturamento: o mercado externo amplia o público potencial para bilhões de consumidores, reduzindo a dependência do mercado doméstico.
1. Valorização do produto: café certificado, açaí orgânico e soja rastreável atingem preços premium no exterior que raramente são praticados no Brasil.
1. Proteção contra crises locais: diversificar para outros países significa que uma crise econômica interna não derruba o negócio inteiro.
1. Fortalecimento de marca: uma empresa que exporta carrega um diferencial competitivo que abre portas também no mercado nacional.
1. Acesso a incentivos fiscais: o regime de Drawback, por exemplo, permite suspensão de tributos sobre insumos utilizados na produção de bens exportados, reduzindo significativamente os custos operacionais.
1. Relacionamentos comerciais duradouros: contratos internacionais bem estruturados criam parcerias de longo prazo, com previsibilidade de receita e volume.

	Dado do setor
O agronegócio brasileiro gerou um superávit de mais de US$ 57 bilhões em 2025, segundo dados do ComexStat. O mercado internacional não é uma opção — é uma fronteira de crescimento que o Brasil ainda explora abaixo do seu potencial.



EUA ou Europa? A escolha certa faz toda a diferença
Um dos erros mais comuns de quem inicia na exportação é tentar abraçar o mundo de uma vez. A estratégia mais eficaz é o oposto: escolher o mercado certo para o produto certo e construir uma presença sólida antes de expandir.
Para o açaí, os Estados Unidos lideram em consumo de superalimentos e têm um mercado de bowls, smoothies e produtos plant-based extremamente ativo. Para o café, a Europa é o destino premium por excelência — Alemanha, Itália e Bélgica são compradores históricos do café brasileiro. Para soja e milho, a União Europeia representa um mercado relevante para farelo e óleo, mas exige compliance completo com a legislação EUDR de rastreabilidade ambiental.
Cada destino tem seu ritmo, sua cultura de negociação e suas exigências técnicas. Navegar por tudo isso sem um guia experiente é como cruzar um oceano sem GPS.

WMA Digital: sua gestão completa para o mercado internacional
A WMA Digital nasceu com uma missão clara: gerar resultados reais para seus clientes. E quando o assunto é expansão internacional, isso significa estar ao lado da empresa em cada etapa — da documentação inicial até a prospecção ativa de novos mercados no exterior.
Não somos apenas uma agência de marketing digital. Somos um parceiro estratégico de crescimento com conhecimento técnico em comércio exterior, transformação digital e gestão comercial. Nossa atuação no mercado de exportação de produtos brasileiros — açaí, café, soja e milho — nos deu uma visão de 360° sobre o que funciona e o que não funciona nessa jornada.
O que a WMA Digital faz por você:
1. Gestão completa do processo de exportação: da habilitação no RADAR/SISCOMEX até o acompanhamento de embarque.
1. Organização e orientação documental: DU-E, certificados de origem, certificações FDA, EUDR, EFSA e demais exigências por mercado.
1. Estratégia por produto e destino: definimos juntos quais mercados têm o maior potencial para o seu produto e construímos um plano de entrada estruturado.
1. Prospecção ativa de novos mercados internacionais: mapeamos compradores, distribuidores e parceiros comerciais no exterior, abrindo portas que você ainda não consegue enxergar.
1. Gestão de marca e posicionamento: criamos a narrativa certa para o seu produto no idioma e na cultura do mercado-alvo.
1. Acompanhamento financeiro e cambial: suporte na estruturação de preços em dólar e euro, análise de margens e incentivos fiscais disponíveis.
1. Marketing digital internacional: estratégias de conteúdo, redes sociais e presença digital para mercados externos.

"Seu produto tem vocação global. A WMA Digital tem o conhecimento para levá-lo até lá."

Seja você um produtor que está exportando pela primeira vez ou uma empresa que já opera no exterior e quer escalar com mais inteligência, a WMA Digital tem a expertise e a estrutura para conduzir esse processo com eficiência e foco em resultado.
Não deixe que a burocracia, as barreiras regulatórias ou a falta de contatos internacionais impeçam o seu crescimento. O mundo está comprando — e o Brasil tem exatamente o que ele quer.

Pronto para dar o próximo passo?
Fale com a WMA Digital e descubra como podemos impulsionar a internacionalização do seu negócio.
wmadigital.com.br

Sobre a WMA Digital
A WMA Digital é uma empresa especializada em estratégias de crescimento empresarial através do marketing digital, tecnologia, transformação digital e gestão comercial. Com atuação no mercado nacional e internacional, ajuda empresas a aumentar faturamento, fortalecer posicionamento de marca e expandir para novos mercados — incluindo a exportação de produtos do agronegócio brasileiro para os Estados Unidos e a Europa.
